
Здравейте, скъпи читатели,

Както винаги сме подготвили интересни и актуални материали за вас, но преди 

да ви разкажа за тях бих искал да спомена нещо друго. Както знаете, списание 

ProGRAFICA „порасна“ и навлезе в своята пета година. Именно поради тази 

причина решихме съвместно с Реклама Експо и наши партньори и приятели да 

организираме студентски конкурс за графичен дизайн. Подробна информация за 

регламента, условията за участие и наградите може да прочете на страници 

64–65 в настоящия брой. Мисля, че конкурсът ще се стори интересен на всички 

студенти, благодарение на осигурените награди от нашите спонсори и партньори: 

Adobe Systems Inc., БиЕмДжи ООД, Печатна къща Джей–Пойнт, Еxtensis, Markzware, 

издателство Инфодар и издателство Сиела. Благодарим и на Национална 

художествена академия, както и на оказваната ни медийна подкрепа от страна 

на списание PC World България, списание Computer, BG–Today.com, Prepressbg.com и 

TechNews.bg. Благодарим на всички, които ни подкрепиха!

Време е набързо да ви спомена за темите, които ще откриете във втори 

брой. Стартираме с вече добре познатата ви рубрика „Българската школа в 

графичния дизайн“, като в този брой на въпросите на Капка Кънева ще отговаря 

доц. Кирил Гогов.

Решихме да се срещнем и с представители на големи български издателства, 

за да разберем каква е моментната ситуация в книгоиздателския бизнес и по 

какъв начин кризата влияе на бранша, както и какви са техните очаквания са 

бъдещето. Отговорите ще откриете в рубриката „Нашето интервю“. И докато 

сме още на тази неприятна вълна, ще спомена, че проф. дфн Христо Кафтанджиев 

разказва в този брой за ефективните реклами по време на криза. Ще откриете 

още ефективни съвети за електронна кореспонденция, посредством които да 

запазите клиентите си.

Георги Линков продължава темата за уеб дизайна чрез едно нестандартно 

„виртуално интервю“, с което дава интересни насоки за размисъл на всеки уеб 

дизайнер, а и на неговите клиенти.

Продължаваме с интервюто с управителя на печатница Ропринт ЕАД, Емил 

Петков, от което ще разберете повече за печатницата, както и за пазара на 

списания и рекламни брошури у нас. Темата за печата продължава с два материала — 

първият е за принтерите Océ Arizona, представени от Мираж Груп ООД, а вторият — 

за възможността да получите безплатно софтуер за дигитална цветна проба при 

закупуването на принтер Epson от фирма Фактор България ЕООД.

В този брой ви срещаме и с младата, но изключително успешна рекламна 

агенция Sixfingers, която наскоро отбеляза своята втора годишнина.

Както винаги, казаното дотук не изчерпва съдържанието на броя, но нека 

останат и няколко изненади.

Приятно четене,

Радослав Далев

Уважаеми читатели,

вече можете да закупите сп. ProGRAFICA
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Contents Dear readers,

As always we have prepared some very 

interesting articles for you, but before get-

ting to this, I would like to mention some-

thing else.

As you know, ProGRAFICA magazine 

has grown up entering its fifth year. This is 

why we decided together with Advertising 

Expo and our partners and friends to or-

ganize a student competition for graphic 

design. You can find detailed information 

about the terms and conditions for par-

ticipation, as well as the awards on pages 

64–65. I think the competition will be inter-

esting to all students, thanks to the prizes 

provided by our partners and sponsors: 

Adobe Systems Inc., BMG Ltd., Printing 

house J-Point, Extensis, Markzware, Info-

dar publishing and Ciela publishing. We 

would also like to express our gratitude to 

the National Academy of Arts and maga-

zines PC World Bulgaria, Computer mag-

azine, BG-Today.com, Prepressbg.com 

and TechNews.bg for their media support. 

Thanks to everyone who supported us!

Now let me mention some of the top-

ics that you will find in the second issue. 

Starting with the well-known rubric “The 

Bulgarian school in the graphic design”, 

this time Assoc. Prof. Kiril Gogov is an-

swering the questions of Kapka Kaneva.

We also decided to meet with the repre-

sentatives of some major Bulgarian book 

publishing houses in order to understand 

what the current situation is, how the 

crisis affects the industry and what their 

expectations about the future are. The 

answers can be found in the rubric „Our 

interview”. And while we are on this “hot 

wave” I would like to mention that Prof. 

Christo Kaftandjiev will discuss effective 

advertising in times of crisis. Also you‘ll 

find tips for effective e-mail correspond-

ence helping you keep your customers.

Georgi Linkov is continuing the topic 

of web design through a non-standard 

„virtual interview“, which provides interest-

ing guidelines to web designers and their 

clients.

The issue continues with the interview 

of Roprint printing house manager Emil 

Petkov – you will learn more about print-

ing magazines and leaflets market in our 

country. In this issue we will meet you with 

an advertising agency Sixfingers, which 

recently celebrated its second year.

As always, the content of the issue is 

much more than this, and I have left the 

rest as a surprise.

Radoslav Dalev
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